
ТРАНСФОРМАЦИЯ И БРЕНДИНГ 
ПРОДУКТА 

Курс повышения квалификации – 4 недели
Корпоративный формат



ДЛЯ КОГО ЭТОТ КУРС
• Стартап-команды и предприниматели
• Специалисты по маркетингу и руководители
• Продакт-менеджеры
• Дизайнеры и креаторы
• Те, кто меняет профессию и ищет себя

ЦЕЛЬ ПРОГРАММЫ
• Обучить инструментам дизайн-мышления, которые позволят акутализировать, по-новому 

посмотреть на свой проект и избежать ошибок при его развитии
• Попробовать на практике методики для перезапуска и трансформации продукта/сервиса
• Дать понимание основ брендинга, как иструмента для донесения основных ценностей  

продукта до потребителя
• Применить методы креативного проектирования на практике в реальных задачах



КАКИЕ ЗАДАЧИ РЕШАЕМ
• Как ваш продукт может помочь людям?
• Какое решение создаем для этого?
• Как доносим ценности бренда до потребителя?
• Учимся ставить креативные задачи и придумывать релевантные идеи 

КАКИЕ ИНСТРУМЕНТЫ ИСПОЛЬЗУЕМ
• Методики дизайн-мышления
• Инструменты брендинга
• Методики креативного проектирования



ФОРМАТ – онлайн
2-3 занятия в неделю, продолжительность занятия – 2 часа

РАСПИСАНИЕ КУРСА:

1 ДЕНЬ: КЛИЕНТСКИЙ ОПЫТ И ЭМПАТИЯ

1-Й БЛОК 
«ДИЗАЙН-МЫШЛЕНИЕ»

2 ДЕНЬ: КАРТА ПУТИ ПОТРЕБИТЕЛЯ (CJM) И ГЕНЕРАЦИЯ ИДЕЙ

3 ДЕНЬ: ТРАНСФОРМАЦИЯ ПРОДУКТА: РАЗБОР ДЗ 

4 ДЕНЬ: ТРАНСФОРМАЦИЯ ПРОДУКТА: ФИНАЛИЗАЦИЯ ИДЕЙ



РАСПИСАНИЕ КУРСА:

5 ДЕНЬ: ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ БРЕНДА КАК ОСНОВА ПРОЕКТИРОВАНИЯ 

2-Й БЛОК 
«БРЕНДИНГ И 

КРЕАТИВНЫЕ ТЕХНИКИ»

6 ДЕНЬ: БРИФ И ЭТАПЫ КРЕАТИВНОГО ПРОЕКТИРОВАНИЯ 

7 ДЕНЬ: ОСОБЕННОСТИ ПРИДУМЫВАНИЯ ИДЕЙ. РАБОТА НАД ЗАДАНИЕМ

8 ДЕНЬ: ПОИСК И ВЫБОР ИДЕИ. КРЕАТИВНЫЕ ТЕХНИКИ. Q&A   

9 ДЕНЬ: КРЕАТИВНЫЕ ТЕХНИКИ. КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ. РАБОТА НАД 
ЗАДАНИЕМ

10 ДЕНЬ: Q&A. РАЗБОР ПРОЕКТОВ УЧАСТНИКОВ



РЕЗУЛЬТАТЫ КУРСА

• Новые компетенции по маркетингу, перезапуску и развитию проекта/бренда

• Понимание особенностей брендингового процесса и навыки в использовании 
креативных методик для решения творческих задач

СТОИМОСТЬ 
Высылается по запросу



ВЕДУЩИЕ КУРСА
НИКОЛАЙ ОБЛАПОХИН

Куратор, преподаватель НИУ ВШЭ Школа дизайна
Основатель, творческий директор O&P branding
В рекламных коммуникациях и маркетинге с 1991 года
член Ассоциации Брендинговых компаний России (АБКР)
Руководитель направления ДПО «Брендинг» в Школе Дизайна НИУ ВШЭ
https://design.hse.ru/dop/programs/230?ysclid=l3d7elxn4w

В профессиональном портфеле проекты, в том числе по брендингу, 
для компаний: 
S7 Airlines, Utair, UTG Group, «Связной», «Мегафон», Armavia, «Газпромнефть», 
«Газпром», «Банк Санкт-Петербург», Банк «Европейский», Avgust Crop Protection, Agro
Expert Group, ФК «Уралсиб», Coca Cola, Campbells,  Nestle, АФК «Система», Крокус 
Сити Молл, Правительство Москвы и многих других.
Выполнял проекты в сотрудничестве с агентством Landor Associates (London)

ПЕТР ЩЕРБАНОС

Основатель и креативный директор брендингового агентства Be!Five.
Профессиональный дизайнер, эксперт в разработке систем визуальной 
идентификации. Консультант по стратегии и коммуникациям бренда. Специалист по 
дизайн-мышлению.
Выпускник Британской высшей школы дизайна, курс "Дизайн-мышление".

Опыт работы в индустрии с 2004 года.
За спиной десятки проектов по брендингу для российских, и международных 
компаний. В портфолио работы с такими клиентами как: Главкосмос, Lada, Дикси, 
Декатлон, GM-АвтоВАЗ, Formula Profi, Mountain Planet, Банк Казани, Тольятти каучук и 
другие.

https://design.hse.ru/dop/programs/230?ysclid=l3d7elxn4w

